ES EKOMARKEJUMS

Paligs pateretajiem un uznémumiem izdarit pareizo izveli vides laba

FAKTU LAPA

Kas ir ES ekomarkg&jums?

ES ekomark&jums ir brivpratigs Eiropas méroga mark&ums, kura izveide notika 1992. gada. Ta izstrades

meérkis bija palidzet patérétajiem izdarit videi draudzigaku un veseligaku izvéli.

2022. gada marta ES ekomark&ums bija atrodams uz aptuveni 90 000 produktu un pakalpojumu

24 dazadas kategorijas. Min&tais mark&ums ir atrodams, piem&ram, uz bérnu apgerba, tiriSanas

produktiem, elektroniskiem ekraniem, krasam, Samptiniem, koka gridam, kop&sanas papira, tiristu mitnés

u.c. Lai produktiem un pakalpojumiem var&tu pievienot Ekopukites logo, tiem ir jaatbilst virknei ar vidi

un veselibu saistttu kriteriju.

Kapéc ES ekomarkeéjums ir dabai svarigs

Mark&jums palidz veicinat pareju uz aprites ekonomiku, kura atkritumu apjoms ir samazinats
I1dz minimumam un notiek nepartraukta resursu atkartota izmantoSana un parstrade.

Lai razotaji varétu lietot mark&umu, viniem ir jarazo izturigakas preces, kas vienlaikus ir ar1
vienkar$ak remont€jamas vai parstradajamas. RazoSanas procesa pamata ir jabiit mazakam resursu
apjomam, ka armT mazakam sarazoto atkritumu un CO2 apjomam neka tradicionalas razoSanas
gadijuma.

Tas samazina vides un cilvéku paklausanu toksisku kimikaliju iedarbibai. Ja vien tas ir tehniski
iesp&jams, razotaju pienakums ir bistamas vielas aizstat ar drosakam alternativam.

ES ekomark&jums mudina raZotajus censties vairak. Mark&jumu drikst noradit tikai uz tadiem
produktiem, kuru veiktspgja ir augstaka par tiesibu aktos noradito.

ES ekomarkéjums ir svarigs etalons tiem uznémumiem, kas vélas uzlabot savu produkciju, pat
ja tie nepiesakas §im mark&umam. Tam ka rikam, kas var uzlabot tirgu, ir bitiska loma ES
produktu politika. Tiesibu aktos ekodizaina joma ir noteiktas obligatas minimalas ilgtsp&jas
prasibas, savukart ES ekomarkgjums izcel labakos produktus attiecigaja kategorija.

ES ekomarkéjuma kritérijus bieZi izmanto videi draudzigu publisko iepirkumu ietvaros
sniegtos piedavajumos. Sada veida iepirkuma mérkis ir mazinat tadu predu, pakalpojumu un

biivdarbu iegades izraisitu negativu ietekmi uz vidi, kuru apmaksai tiek izmantota nodoklu



maksataju nauda. Uznémumiem ir iesp€ja padarit savu iepirkumu videi draudzigaku, atsaucoties

uz ES ekomarkg&jumu.

Kapec tas ir svarigs patéretajiem

Patéretaji aizvien vairak riapéjas par vidi un mekl€ veidus, ka mazinat savu negativo ietekmi uz to.
Saskana ar 2017. gada veiktu ES aptauju 87 % respondentu uzskata, ka viniem var but buitiska loma vides
aizsargasana. 2020. gada 23 % patérétaju noradija, ka vini ir pievérsusi uzmanibu gandriz visu savu
pirkumu izraisitajai ietekmei uz vidi, savukart 58 % atklaja, ka ir $adi rikojusies vismaz vienreiz (Key

Consumer Data 2020).

ES ekomark€jums palidz paterétajiem bez griittbam identificét tos produktus un pakalpojumus, kas ir

atrodami 10-20 % videi visdraudzigako produktu un pakalpojumu loka.

8 no 10 pircéjiem, kas zina par ES ekomarkéjumu, jau uzticas tam (Special Eurobarometer 468)/

Daudzas valstis ES ekomarkejums jau ir visplasak pazistamais ekomarkéjums. Tomer situacija ar
markéjuma atpazistamibu ES valstis ir loti atSkiriga. 62 % Luksemburgas iedzivotaju zina par
markéjumu, savukart Cehijas Republika tas ir pazistams tikai 16 % iedzivotaju. Ir nepiecieSams

istenot vairak reklamas darbibu, lai uzlabotu informétibu par markejumu.

ES ekomarkéjums pret nesertificétiem vides markéjumiem un vidiskuma noradém
Ta ka ir palielinajies pieprasijums péc ilgtspejigakiem produktiem, attiecigi ir pieaudzis to iniciativu
skaits, kuru mérkis ir market Sos produktus. Situacija ir attistijusies tiktal, ka Eiropa izmanto jau vairak

neka 230 ekomark&umu (Ekomarkéumu raditajs), un uz trim no cetriem produktiem ir ieklautas

vidiskuma norades ES (Tiesiskuma generaldirektorara patérétaju tirgus pétijums par nepartikas produktu

vidiskuma noradém). Rezultata patérétajiem biezi vien ir gruti izvElties starp vairakiem ‘“zaliem”

variantiem.
Atskiriba no nesertificétiem videi draudzigajiem mark&umiem ES ekomark&uma vienmér ir nemti véra
sadi aspekti:
e markéjums ir uzticams. RaZotaji drikst izmantot mark&jumu tikai péc tam, kad valsts institticija
ir parbaudijusi, ka attiecigais produkts vai pakalpojums patie$am ir videi draudzigs. Sim nolikam
attiecigas institiicijas parliecinas, ka produkts atbilst prasibam, kas tiek regulari aktualizetas, lai

pieskanotos tehniskajam progresam,;
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izvertejot mark&juma pieskirSanu, tieck nemts véra viss produkta dzives cikls, lai péc iespéjas
samazinatu ta nospiedumu no izstrades lidz pat izmantoSanas, parstrades un iznicinasanas bridim;
kriteriju izstrade ir notikusi Iidzdaliga un atvérta procesa. Eiropas Komisija cie$i sadarbojas ar
ES Ekomark&juma komiteju, kura ir apvienojusas dalibvalstis, nozare, mazumtirgotaji, paterétaju

organizacijas un vides NVO.

Lai veicinatu patérétaju uzticéSanos ES ekomarkéjumam, Eiropas Vides birojs un Eiropas

Pateretaju organizacija BEUC piedalas tadu kritériju defineSana, lai nodroSinatu, ka ES Ekopukite

ir attelota tikai uz produktiem ar vides izcilibas apliecinajumu.

Kas ES iestadeém un dalibvalstim biitu jadara, lai palielinatu ES ekomarkéjuma panakumus

Jaturpina centieni uzlabot paté€rétaju informétibu un atzinigi janoveért€ iniciativu izradoSie
uznémumi ar uzlabotas komunikacijas, publiskas atzinibas un finanSu stimulu starpniecibu,
pieméram, izmantojot ar ES ekomark&umu markétus produktus un pakalpojumus videi
draudzigos publiskajos iepirkumos.

Japaplasina darbibas joma, ieklaujot vairak paterétajiem aktualu pre¢u un pakalpojumu un videi
draudzigu publisko un korporativo iepirkumu.

Jauztur programmas vides izciliba, nodroSinot talejoSus krit€rijus visas ar vidi un veselibu
saistitajas jomas.

Jaizmanto ES ekomark&ums ka vislabako produktu etalons, lai izbeigtu zalmaldinaSanu un,
1zstradajot talejosu likumdoSanu, pakapeniski veicinatu ilgtsp€jigu produktu kliSanu par normu.

Japieskir pietiekams cilvékresursu un finansu resursu daudzums, lai stiprinatu programmu.

Visas §1 projekta konteksta izstradatajas publikacijas paustie EVB un BEUC uzskati, tostarp §1 faktu lapa,

ir tikai un vienigi ligumuznéméju atbildiba un atspogulo min&to organizaciju uzskatus, balstoties uz

neatkarigam zinasanam. Sie uzskati nekada gadijuma nav uzskatami par Eiropas Komisijas viedokli.
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